





——— SEGUROS

“QUEREMOS
CONTINUAR CON
NUESTRO
CRECIMIENTO Y
EXPANSION,
CONEL
OBJETIVO CLARO
DE SEGUIR
CONSOLIDANDO
NUESTRA
POSICION ENTRE
LOS
PRINCIPALES
GRUPOS
ASEGURADORES
DEL PAIS”

ganando porciones de mercado y consolidar
nuestros negocios, tanto dentro del pafs co-
mo en el exterior.

-¢Cudl es el plan de desarrollo fuera de los limi-
tes nacionales?

-En los dltimos afios, hemos incursionado
en mercados como el de Uruguay, Paraguay
y Brasil con empresas propias y también con
convenios comerciales con empresas de Bo-
livia, Ecuador y México. El objetivo es con-
tinuar con la estrategia de diversificacién a
través de nuestra presencia en otros merca-
dos regionales, con planes de negocios par-
ticulares de acuerdo con la realidad de ca-
da uno de esos paises y los intereses del
Grupo.

-cQué tipo de acciones de RSE realiza la com-
paiifa y qué resultados genera en la sociedad?
-Venimos desarrollando desde hace varios
afios un Programa de Responsabilidad So-
cial Empresaria, con acciones que apuntan
a la concientizacién de la sociedad en te-
mas relacionados a la seguridad vial y pre-
vencién de riesgos. Entre las principales ac-
ciones destinadas a la comunidad en gene-
ral, podemos mencionar los programas Pre-
vencién de Accidentes de Transito Rutas en
Rojo; Primero Prevencion y Prevencidn en
Escuelas.

-¢Cudles son los objetivos de cara a lo que resta
del ao?

-Queremos continuar con nuestro crecimien-
to y expansién, con el objetivo claro de seguir
consolidando nuestra posicion entre los prin-
cipales grupos aseguradores del pais.

LOS ESLABONES DE LA CADENA

Estas son las empresas que forman parte del
Grupo Sancor Seguros

Sancor Seguros: Empresa que dio origen al
Grupo. Ofrece desde seguros personales, has-
ta seguros patrimoniales y seguros agrope-
cuarios.

Prevencién ART: Naci6 en 1996, con la pre-
misa de ofrecer seguros de accidentes labo-
rales. Su concepcién es, como su nombre lo
indica, la prevencién de siniestros.

Alianza Inversora: Actualmente est4 confor-
mada por Sancor Cooperativa de Seguros Lt-
da. y Prevencién ART. Actualmente es respon-
sable del desarrollo y comercializacién del mer-
chandising de las empresas del Grupo.
Punto Sur: Fue creada con el objetivo de conso-
lidar la posicién del Grupo a la vanguardia del
mercado asegurador en cuanto a la sofisticacion
de herramientas para el manejo del reaseguro.
Grupo SS: Tiene como misién ejercer la ad-
ministracién y direccién de fondos comunes
de inversién. Su principal objetivo es ofrecer
a los clientes una alternativa para que invier-
tan sus ahorros a través de las empresas del
Grupo.

Sancor Seguros SA Uruguay: Tiene su casa
central en Montevideo y opera en todo el pafs
vecino en los ramos de seguros generales.
Sancor Seguros del Paraguay SA: Con casa cen-
tral en Asuncién y dos oficinas comerciales en
Ciudad del Este y Encarnacién, comenzé a ope-
rar con todos sus servicios hace un afio.
Fundacién Grupo Sancor Seguros: Estd des-
tinada a desarrollar actividades de bien pu-
blico, entre ellas la investigacién cientifica y
tecnoldgica vinculada a la promocién, difu-
sién y desarrollo del cooperativismo.  .on24
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RSE

EMPRESAY COMUNIDAD

Por Carla Parody // Fotos: Archivo

PRODUCIR CON UN
COMPROMISO SOCIAL

NO ES PARTE DE UNA UTOPIA LEJANA SINO DE UNA REALIDAD
QUE SUMA ADEPTOS, AUNQUE "A FUEGO LENTO".
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an hoy muchos se preguntan ¢qué es
A la Responsabilidad Social Empresa-

ria? Organismos nacionales e interna-
cionales coinciden en la necesidad de promo-
ver las buenas précticas en los negocios, asu-
miendo la empresa la responsabilidad de los
impactos que genera la actividad productiva
a la que se dedica.
A pesar de la difusién que se le ha dado a la RSE,
resaltando la necesidad de promover el com-
promiso de las empresas con la comunidad, to-
davia no se logré la concientizacién esperada.
Sin embargo, hay ejemplos dignos de rescatar.
ON24 resalta algunos de ellos en esta edicién.

RSE, OTRA FORMA DE GESTION
EMPRESARIAL

El Instituto Argentino de RSE (larse), ubica-
do en Cérdoba, brinda diferentes herramien-
tas para que las empresas grandes y peque-

fias comiencen a actuar teniendo la RSE co-
mo bandera.

La colombiana Beatriz Calderdn, directora de
Proyectos de Accién Empresarial de Chile, ex-
plicé en Cérdoba (2004), en un evento del
larse, que “las ventajas de la RSE pueden ser
medidas de diferentes maneras, basandose
en informacién cuantitativa y cualitativa”.
Alejandro Roca, director de Comunicaciones
del instituto argentino, explicé a ON24 sobre
lo que apunta Calderén: “Hay una serie de be-
neficios basicos que se derivan de la aplicacién
de la RSE en las compaiifas. Por ejemplo, la
mejora del desempefio financiero, la reduccién
de costos operativos y el fortalecimiento de la
imagen de marcay su reputacién. Ademds, au-
menta la lealtad de los consumidores, incre-
menta las ventas, la productividad y la calidad,
y mejora la capacidad de retenery contratar a
los mejores empleados”.



DATO: el 21 y 22 de abril, el larse desarrolla-
ra una conferencia internacional en Buenos Ai-
res, con referentes de empresas de nivel. Para
mayor informacidn, visitar www.iarse.org.ar

ROSARIO, LA UNICA CIUDAD CON RSE
En diciembre de 2009, el Concejo Municipal
de Rosario aprobé la ordenanza que aplica es-
ta modalidad a la ciudad. Elimpulsor de la ini-
ciativa, presidente del CM Miguel Zamarini,
expresé: “Apuntamos a lograr sociedades mas
equitativas y para ello entendemos que hay tres
actores fundamentales: el Estado, organizacio-
nes de la sociedad civil y las empresas”.

Entre los puntos importantes estd la creacién
del “Registro de proyectos de organizaciones
sociales”. A fines de marzo se presenté ante
unos 40 empresarios un abanico de propues-
tas, que mds tarde podrfan ser absorbidas por
las firmas.

En el marco de la ordenanza 8406, también se
dio origen a la distincién ‘Rosario Inversién So-
cial Empresaria’. Esto serd para reconocer pu-
blicamente a aquellas empresas y fundaciones
empresariales que “promuevan el desarrollo
social y la mejora de la calidad de vida, tanto
de su personal dependiente como de la comu-
nidad en general”.

CULTURA + EDUCACION

La Fundacién del Nuevo Banco de Santa Fe
nacié a fines de 2004, bajo las actividades de
Responsabilidad Social Empresaria del Gru-
po. Como principal objetivo tiene el de fo-
mentar la culturay la educacién. Con una va-
riedad de proyectos, hoy esta nueva drea de
la institucién bancaria involucra a empleados
y nifios con ansias de ir mas all4. Para poder
lograr todo esto y desarrollar las actividades
a lo largo y ancho de la Provincia, el NBSF
destina el 5% de sus utilidades.

“El balance de estos 5 afios es positivo por
donde lo mires, por cémo se profesionalizé,
cémo crecié, cémo abrié sus puertas. Mejo-
ré la implementacién de sus programasy la
posibilidad de evaluar las necesidades que tie-
ne la cultura y la educacién en la Provincia”,
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contd a ON24 Maria Cecilia Hancevic, la coor-
dinadora general de la Fundacién NBSF.

IBMY RSE, UNA CUESTION CASI
HISTORICA

IBM Argentina hace ya 86 afios que trabaja en
Argentina y otros mas que se desarrolla a nivel
mundial. Desde entonces se trabaja en la em-
presa para poder demostrar “un fuerte com-
promiso institucional en favor de la comuni-
dad”. Alejandro Toscano, gerente de Ciuda-
danfa Corporativa, dialogé con ON24 para
explicar en qué se basa el drea de la empresa.
Se trabaja sobre diferentes dreas como la edu-
cacion, la integracion de personas con disca-
pacidades, los campos cientifico, académico,
cultural, econémico y el medio ambiente. Por
eso IBM es considerada una empresa mode-
lo en ciudadanfa corporativa, concepto que
representa la gestién ética y transparente de
la empresa con todos los publicos con los que
se relaciona, y el establecimiento de metas
empresariales compatibles con el desarrollo
sustentable.

Toscano hablé de la posibilidad de tomar la
RSE como una herramienta de competicién:
“Los clientes, empresas y los distintos publi-
cos que interactlian permanentemente con
las comparifas, estdn cada dfa mas informa-
dos e interesados en cémo estas Ultimas de-
sarrollan sus negocios, y es ahi donde la RSE,
fuertemente vinculada a la estrategia del ne-
gocio, se ve reflejada en una ventaja compe-
titiva por sobre la competencia”.

FUNDACION AVINA Y EL TRABAJO

CON POLITICAS PUBLICAS

Esta fundacién es una plataforma mundial con
sede en Buenos Aires, que retine a lideres so-
ciales y empresarios a los que apoyan en sus
proyectos sociales. Son cuatro los ejes sobre
los cuales trabajan -equidad, RSE, medio am-
bientey la gobernabilidad democrdtica-. Entre
los proyectos que desean centrarse estan el de
Ciudades Sustentables, originalmente aplicado en
Mendoza por la organizacién Valos (similar a
MoveRSE en Rosario), donde se controla al
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“HABLARIA DE
TENDENCIA EN
AUMENTO, SE
DEBE A LA CADA
VEZ MAYOR
PRESION SOBRE
LAS EMPRESAS
PARA QUE
ACTUEN COMO
PARTE DE LA
SOCIEDAD,
MEJORANDO SUS
IMPACTOS
POSITIVOS Y
ANULANDO Y
REPARANDO SUS
IMPACTOS
NEGATIVOS”.
MERCEDES
KORIN
CONSULTORA
RSE

Gobierno a través de distintas practicas.
También desde Avina promueven uno muy
novedoso, al que llaman Plataforma Megaciu-
dad, que parte de una proyeccién a 30 afios
de unos arquitectos urbanistas que apuntan
a unir la ciudad de La Plata con Rosario y el
Conurbano bonaerense, para lograr un gran
ejido urbano que concentrard a mas del 50%
de la poblacién en el pais.

Carlos March, miembro de la fundacién,
sostiene que para poder tener un parfs sus-
tentable y organizado se debe sostener un
proyecto ético, pero en Argentina eso no
existe. Por eso expresé: “Hay varios proble-
mas, pero el principal tiene que ver con la
cuestién publica. El obstdculo es que a las
dirigencias politica, empresarial y sindical
les estd faltando ponerse de acuerdo en un
proyecto ético, no desde lo moral sino des-
de un costado que garantice el acceso a las
oportunidades, no hay acuerdo. El Estado
se volvié un instrumento sectorial y no de
construccién del bien comun. Uno de los
desafios de la sociedad civil organizada es
continuar interpelando al poder, al mode-
lo, pero también regenerar los procesos de
disputa al mismo”.

RSE, UNA TENDENCIA EN AUMENTO

Mercedes Korin es consultora en RSE. Des-
pués de afios de trabajar en los medios de
comunicacién portefios se lanzé con su pro-
yecto personal Mapeo de Promotores de RSE.
En septiembre pasé por Rosario y estuvo ca-
pacitando a emprendedores y puiblico en ge-
neral. Sobre la labor de éstos en la ciudad
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opiné: “Aparecen a la cabeza de una serie
de ciudades en que distintos sectores se ar-
ticulan para sensibilizar a las empresas en
esta tema”.

Por su trayectoria y experiencia trabajé para
instituciones y organismos de Brasil, Chile,
Colombia, Bolivia, Panamd, Uruguay, Méxi-
coy Espafa.

Sobre la explosién que hay hoy por hoy de la
RSE comenté: “Hablarfa de tendencia en au-
mento, se debe a la cada vez mayor presién
sobre las empresas para que acttien como par-
te de la sociedad, mejorando sus impactos
positivos y anulando y reparando sus impac-
tos negativos”.

En este movimiento, sobre todo en las empre-
sas grandes, existe mucha comparacién acer-
ca de qué estd haciendo el resto en materia
de RSE. “Creo que es algo muy positivo -sos-
tiene-, porque fomenta la innovacién y las bue-
nas practicas”.

Sobre el papel del Estado en general, Korin
apunté que debe regular la actividad de las
empresas para que operen con responsabi-
lidad, como también otorgar créditos e in-
centivos para que especialmente las Pymes
logren ser responsables y competitivas al mis-
mo tiempo. Y finalizé: “Tienen que ser com-
pradores responsables. La compra publica
debe tener cldusulas de responsabilidad eco-
némica, social y ambiental, y eso puede te-
ner un gran efecto sobre las empresas que
quieren ser proveedoras del Estado”. .on24
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Manuel Tienda Leon

POR EL BUEN CAMINO

Remise Combi Van
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TECNOLOGIA

NOVEDADES ON

Por P.F.// Fotos: Ellecktra

HACE CLIC Y MIRA
LA DIFERENCIA
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ON24 LANZO SU NUEVA WEB QUE APUNTA AL FORMATO
2.0, BUSCANDO UNA MAYOR PARTICIPACION DEL
USUARIO CON UNA APERTURA A LAS REDES SOCIALES
Y LA INTENCION DE PROMOVER UNA COMUNICACION
FLUIDA Y UNA INTERACCION MAS EFECTIVA CON OTRQS

SITIOS EN INTERNET.

uienes ingresaron en el portal ON24

en estos Ultimos dias habran notado

la diferencia. La prioridad estd en los
negocios y las noticias econémicas, pero aho-
ra se apunta a algo mas: la informacién de la
Regién ganara espacio, como también las no-
ticias relacionadas con el sector agropecua-
rio. Desde el 12 de abril On24 amplié su mi-
rada porque sumé temas y tecnologfa. Hay
nuevas secciones como ON24 Video donde,
ademds de El Elegido, hay otros materiales
audiovisuales, la seccién Agro tiene mds in-
formacién y cuenta con un especial lugar en
la Home para jerarquizar estd actividad fun-
damental de la Regidn.
Ademds, habrd novedades con respecto al de-
porte: Play ON serd el espacio para el rugby,
hockey, y demas deportes caracteristicos de
nuestra ciudad.
Los jévenes emprendedores también tienen
su espacio en la nueva Web replicando lo que
sucede en la revista, que cuenta desde hace
mds de un afio con seccién propia.
Las redes sociales como Facebook y Twitter,
si bien ya eran parte de la comunidad ON24,
tendrdn mayor influencia y habra materiales
periodisticos: fotos, videos, textos y audios
especialmente producidos para nuestros gru-
pos en la Web.
El disefio y programacién del nuevo portal es-

tuvo a cargo de la empresa Ellecktra, que a su
vez fue quien desarroll6 el primer sitio de ON:
“El primer objetivo fue pensar en una versién
online de ON24, que pudiera potenciar los di-
ferentes aspectos positivos que ya tenfa el por-
tal anterior; luego, sumar nuevas herramientas
y, por tltimo, actualizar la imagen para lograr
un portal novedoso y agradable estéticamen-
te”, resalta Matias Borello, director de Ellec-
ktra, en comparacion a la versién anterior agre-
ga: “Para este desarrollo buscamos dar un sal-
to en cuanto al disefio, obviamente, pero tam-
bién en términos de navegacidn, estructura y
herramientas. Encontramos la forma de mejo-
rar los diferentes aspectos que tenfa el sitio: se
optimizé la navegacién del home, se incorpo-
ré mayor contenido audiovisual y se dio mejor
acceso a la informacién en general”.

La programacién del nuevo sitio suma poten-
cialidades, ya que se apunté ‘fundamental-
mente a la navegacion, a la usabilidad y al di-
sefio’: “En realidad, la nueva Web gira en tor-
no a los contenidos y el disefio que se hace de
la informacién, para que los usuarios puedan
acceder a esta tltima de forma éptima. Mien-
tras mds y mejor contenidos encuentren, lo
mas facil posible, generaremos mas visitas y
mayor interés por el sitio ON24”, concluye el
director de Ellecktra. .on24
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TECNOLOGIA

GUILLERMO TORNATORE, CEO & FUNDADOR DE DATTATEC.COM

Por Paula Favareto // Fotos: Francisco Guillén

“LAS TASAS DE CRECIMIENTO
DUPLICAN EL VALORDE LA
COMPANIA CADA ANO”

UNA HISTORIA PARECIDA A QUIENES HOY LIDERAN EL MERCADO DE INTERNET
EN EL MUNDO, PERO QUE TUVO SU ORIGEN EN ROSARIO. UNA EMPRESA QUE
CUENTA CON ALIANZAS ESTRATEGICAS CON MULTINACIONALES COMO VERISIGN,
GOOGLE O MICROSOFT.
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DATA
INSTITUCIONAL.:

Dattatec.com nacid en
Rosario en el ano 2002
y, desde ese entonces,
quienes formamos parte
de la compania, traba-
jamos incansablemente
con el claro objetivo de
acercar los servicios

de Web Hosting a todos
aquellos que requieren
un producto que les
permita enfocarse en

su core business. Este
objetivo nos convirtid
rapidamente en la em-
presa de mayor volumen
de Hispanoamérica, con
un posicionamiento de
liderazgo indiscutido en

la Region.

Para alcanzar el objetivo
propuesto, nos basa-
mos en una “politica
de precios justos”, en
la simpleza de uso de
nuestros servicios y en
una actitud de mejora
continua que involucra
a cada integrante de la
compania.

-¢Como fue el inicio de Dattatec?

-Dattatec comienza, como muchas empresas
de Internet, en un garaje con recursos muy es-
casos, pero si con una visién muy clara de ge-
nerar servicios para ponerlos al alcance de
mucha gente y empresas, con una propuesta
que queda resumida en nuestro slogan: ‘Tu
hosting hecho simple’. También priorizamos
un proceso de integracion vertical que nos
permite el liderazgo actual.

-¢Cudl es el servicio que brindan?
-Basicamente, servicios de Alojamiento Web,
Registro de Dominios y servicios relaciona-
dos que permiten a personas y empresas es-
tablecer una presencia exitosa en Internet.

Ademads, Dattatec es hoy la primera y tni-

ca Entidad Registrante (que luego de un pro-
ceso exhaustivo de revisién, auditoria y ga-
rantfas presentadas) fue acreditada y auto-
rizada por Icann para el registro de domi-
nio (entidad que a nivel mundial regula el
registro de dominios). Esto nos permite re-
gistrar dominios con tld tan importantes
como .com, .net, .tv, .info y demds termi-
naciones.
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-sCdmo se dio el crecimiento?

De una forma muy exponencial como se dan
los proyectos exitosos en Internet, donde las
tasas de crecimiento duplican el valor de com-
pafifa cada afio. En particular, las alianzas es-
tratégicas con multinacionales como Verisign,
Google o Microsoft apalancaron parte de es-
te crecimiento.

-¢Qué servicios fueron incorporando y cudles se-
rdn los proximos?

-El dltimo servicio incorporado fue una po-
derosa herramienta para la realizacién de
email marketing, que permite a empresasy
particulares llegar de una forma efectiva y
muy medible a sus contactos, sabiendo en
tiempo real qué cantidad de personas han
leido una determinada comunicacién envia-
day qué tasa de recepcién ha tenido entre
otra informacién.

Nuestro préximo servicio estrella, surgido de
un estudio de mercado y de la propia deman-
da de nuestros usuarios, es el que llamamos
Tarjeta Personal Digital. Este servicio permite
reemplazar o complementar la tradicional tar-
jeta de presentacién, por una en linea con to-
dos los datos de contacto (ejemplo: www.
marceloberestein.info). Todo por supuesto
de forma rapida y simple para que cualquier
persona pueda tener su tarjeta personal digi-
tal en linea en pocos minutos.

-¢Como ve a nuestro pais en esta drea?

-Muy bien, realmente el espiritu de innova-
cién propio de nuestra cultura, hace que el
ambito dindmico que representa Internet
sea un diferencial muy importante a favor
de nuestro pafs.

-¢Qué se tendria que hacer para incentivar el
avance de este sector?

-Simplemente, promover y generar progra-
mas de carreras de estudios de todas las cien-
cias duras por mayor parte de nuestros jo-
venes, para generar el capital humano nece-
sario que nos permita producir y exportar
cada vez mds servicios. .on24
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BALANCE

NO PUDO SER

Por Fernando Llorente

3

T

LOS PROYECTOS QUE
QUEDARON EN STAND BY

UN RELEVAMIENTO DE ALGUNAS PROPUESTAS LOCALES Y NACIONALES QUE NO
SE CONCRETARON. PLANES AMBICIOSOS QUE LE DARIAN PRESTIGIO A LA CIUDAD
COMO EL TREN BALA Y EL PUERTO DE LA MUSICA, ESTAN CADA VEZ MAS LEJOS.
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UN TREN BALA QUE NUNCA DISPARO
Todo parecia indicar en 2009 que Argentina
ingresarfa al selecto club de los paises que cuen-
tan con “trenes de alta velocidad”, pero eso
quedd en la historia. El tren bala que costarfa
no menos de u$s 1.500 M proyectaba unir en
un primer tramo de 310 kilémetros a Retiro
con Rosario y en un segundo tramo de 412 ki-
|6metros a Rosario con Cérdoba capital.

La velocidad maxima del tren en el primer tra-
mo rondarfa los 300km/hora. Las vias de al-
ta velocidad no cruzarfan ningtin paso a nivel
y todo el trayecto contarfa con un cerramien-
to especial. El tramo Rosario-Cérdoba con-
sistfa en un sistema de alta velocidad o se mo-
dernizarfa el ramal existente para que transi-
ten trenes de alta prestacién que pueden al-
canzar la velocidad de 160km/hora.

La demanda de pasajeros entre Buenos Aires
y Rosario es de casi 3 millones anuales, mien-
tras que la de Rosario a Cérdoba se ubica en
500.000 al afio. La frecuencia inicial a Rosario
serfa de un tren cada dos horas. El precio del
boleto se proyectd entre lo que cuesta viajar en
el colectivo mds caro y un pasaje de avién.

PARQUE DE LAS COLECTIVIDADES

La firma PRy Asociados tiene la concesién
del nuevo Parque de las Colectividades que
cuenta con mds de 24.000 m2. En la ex Ba-
rranca Dorrego, se construirdn 1,5km de ca-
minos peatonales, bicisendas, se renovard to-

da la baranda perimetral de la barranca, ha-
brd juegos infantiles, mas de 120 torres de
iluminacién, proyectos gastronémicos y toda
lo relacionado al mobiliario se modificard com-
pletamente.

A mediados del 2009 comenzaron los estudios
de suelos en el muelle y la barranca para co-
menzar las obras. En septiembre de 2009, la
empresa que tiene la concesién de la obra in-
dicé que en 60 dias comenzarfan con los tra-
bajos en el Parque de las Colectividades. Si bien
la crecida del rio Parand demoré los estudios
y la obra, el plazo para que el Parque de las
Colectividades esté finalizado era marzo de
2010. En la actualidad, el proyecto se encuen-
tra esperando que la Municipalidad apruebe
la tercera etapa de estudios de suelos.

ESPERANDO EL SUBTE

Aligual que la provincia de Cérdoba, el inten-
dente de Rosario, Miguel Lifschitz, anuncié en
mayo de 2008 un proyecto para construir un
subte que circularfa por la ciudad para descon-
gestionar el transito vehicular.

La propuesta de encarar un subte metropo-
litano para descongestionar el transito au-
tomotor en la ciudad era compartida por es-
pecialistas locales y nacionales en planifica-
cién vehicular. Cuando se propuso a urba-
nistas y funcionarios pensar si un esquema
como ese serfa viable y necesario en Rosario,
las respuestas coincidieron, en lineas gene-



rales, en tener muy en cuenta cuestiones eco-
némicas ya que el sistema subterraneo re-
quiere una importante inversion.

EL PUERTO DE LA MUSICA

Este nuevo dmbito cultural de la ciudad per-
mitird el desarrollo de espectdculos masi-
vos, pudiendo albergar hasta 30 mil espec-
tadores.

La ambiciosa obra de arquitectura moderna
ocupard un predio de tres hectdreas ubicado
en avenida Pellegrini y el rio Parana. El total
de la superficie cubierta, 20.000 metros cua-
drados, también contempla bares, salas auxi-
liares y una escuela de musica.

El Ministerio de Obras Publicas de la Provincia
de Santa Fe prevé que la construccién de la obra
del arquitecto brasilefio Oscar Niemeyer, dé sus
primeros pasos a inicios de 2010, cuando co-
menzard el proceso de hormigonado, y la obra
podria finalizar en los ltimos meses de 2012.
Hasta el momento no se han visto trabajos de
iniciacién ni de organizacién de obra en el te-
rreno que albergara al Puerto de la Msica.

TERMINAL MULTIMODAL CRUCE ALBERDI
En terrenos ubicados en el Cruce Alberdi, el
municipio proyecté levantar una estacién mul-
timodal para trenes y dmnibus. En esa cons-
truccion, irfan todas las operaciones de la ac-
tual Estacién Terminal de Omnibus Mariano
Moreno, ubicada a escasas cuadras del lugar.
Esta estacién multimodal servirfa también pa-
ra que arribe el tren bala a la ciudad desde
Retiro (Buenos Aires).

La llegada del tren bala seria a través de un
ttnel y habria conexiones con trenes urbanos
y suburbanos, con la estacién de la nueva co-
nexion ferroviaria a la provincia de Cérdoba
y hasta un enlace con el aeropuerto interna-
cional de Fisherton.

Para esto el Gobierno municipal necesitard
financiamiento, apoyo provincial y nacional.
El proyecto de la estacién multimodal dejé
de tener impulso debido a no concretarse la
obra ferroviaria del tren bala.

MENSAJE EN ESPERA

La Municipalidad impulsé un proyecto dedi-
cado a los usuarios del trasporte urbano de
pasajeros. Tal proyecto consiste en que se po-
drd enviar un mensaje a través de teléfonos
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celulares para consultar a qué hora arribard
el colectivo deseado. Otro de los beneficios
del nuevo servicio consiste en comunicarle al
usuario con exactitud, cudl es la parada de
colectivo mds cercana a su hogar o lugar don-
de se encuentre. El proyecto fue impulsado
en el mes de septiembre de 2009 y se prevefa
que 40 dfas después del anuncio comenzarfa
a funcionar el sistema.

EL AUTODROMO DE ROSARIO

La empresa del Estado municipal Autédromo
Ciudad de Rosario fue creada a través del de-
creto N° 311 del afio 2001. En mayo de 2006
se lanzé una licitacién para remodelar las ins-
talaciones del autédromo rosarino y no hubo
ni un sobre vendido y ni un interesado en ad-
ministrarlo tras 60 dias de oferta. El costo de
la obra rondaba los 5 millones de pesosy 15
afos de concesién.

En julio de 2008, el intendente de la ciudad
de Rosario, Miguel Lifschitz, se entusiasmé
con la idea lanzada por el gobernador de
Santa Fe, Hermes Binner, de dotar al auté-
dromo local de una serie de inversiones que
rondarfan los 5 millones de délares para rea-
lizar carreras de jerarquia como la del TC2000.
Este tipo de obras que se proyectan en la ciu-
dad son financiadas por la Provincia o por
la Nacién.

Enlo que va del 2010, el autédromo se en-
cuentra casi abandonado y no se realiza nin-
guna carrera.

EL TREN METROPOLITANO

En el afio 2008, se realizaron algunos estu-
dios de factibilidad técnica y operativa que se
encargaron de estimar la posible demanda,
la infraestructura existente, la determinacién
de las obras y el material rodante necesario
para la prestacion del servicio.

El tendido férreo existente favoreceria el es-
quema de trenes para el Gran Rosario, desde
Puerto San Martin al norte hasta Arroyo Se-
co al sury Roldan al oeste. La mayorfa de las
vias de tren en la ciudad estan utilizadas por
trenes de carga, por lo que se proyectarfa un
redisefio de la distribucién del tendido ferro-
viario.

El trabajo del tren metropolitano puede sin-
tetizarse en la elaboracién del Plan Integral
de Movilidad previsto para este afio.  .on24
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LAS PREOCUPACIONES DE 2010

LOS LECTORES DEL PORTAL EVALUARON LOS PROBLEMAS
ACTUALES, LA LABOR DE LOS POLITICOS Y LA DE LOS
EMPRESARIOS LOCALES. TODOS LOS DATOS EN ESTA
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ENCUESTA.

a inflacién se lleva el primer puesto, le
L siguen la crisis politica y la corrupcién.

Atras quedaron la seguridad y la falta
de empleo. El quiebre entre la gestion del go-
bierno Nacional y la ciudadania es un pun-
to clave que se evidencia en cada dato. Se
suma también el descontento con la gestién
de Binnery Lifschitz que cada uno cuenta
con el 50% de imagen regulary alrededor de
un 20% de imagen negativa.

La revista ON 24 -a través de la consultora
Andrés Mautone & Asoc.- realizd, entre el 5
y 8 de abril pasado, un estudio cuantitativo
sobre la base de una encuesta aplicada a tra-
vés de Internet (correo electrénico) entre los
suscriptores de ON 24, y que tuvo como te-
ma central las expectativas econémicas y po-
liticas para el presente afio. A continuacién
detallamos los resultados de las respuestas
obtenidas.

1. EXPECTATIVAS A NIVEL PAIS:

¢Cbémo visualiza la situacién del pafs para el resto de 2010?// (En %)

~
N
—

lgual
Ns/nc Fu
0,‘0 16,0 26,0 3d,O 46,0 5d,O

En primer lugar, podemos advertir que algo mds de cuatro de cada diez de los

suscriptores de ON 24 que respondieron la encuesta opinan que la situacién del pafs se man-
tendrd igual durante el resto del afio en curso. Asimismo, otro poco mas del 30 % piensa que
empeorard. Por su parte, el grado de optimismo respecto al resto del afio se ubica en algo

mads del 26 %.
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2. PRINCIPALES PROBLEMAS A ENFRENTAR:

En este sentido, scudl es el principal problema a enfrentar en 2010? // (En %)

Inflacién — 43,2
Crisis politica — 24,2

Corrupcion _ 11,6

Inseguridad _ 8,4

Desocupacion _ 4,2

Otros _ 53

Ns/nc 3,2

10,0 20,0 30,0 40,0 50,0

o
o

Indudablemente, la inflacién representa el principal problema a enfrentar en 2010.

En efecto, para poco mds de cuatro de cada diez de los que respondieron esta encuesta
piensan de este modo. Luego, se ubican la crisis politica (Gobierno vs. oposicién) con
algo mds del 24 %, y la corrupcién (el caso Ricardo Jaime) con casi el 12 %.
Problemdticas como la inseguridad y la desocupacién aparecen mds rezagas con el

8,4 %y 4,2 %, respectivamente.

3. GRADO DE IMPACTO DE LA POLITICA NACIONAL
EN LA ECONOMIA LOCAL:

Seglin su opinién, jcudnto impacta la politica nacional en la economfa local? // (En %)

10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0

Practicamente, siete de cada diez de los suscriptores que respondieron la encuesta
considera que la politica nacional impacta mucho en la economia local. Asimismo,
poco més del 25 % piensa que impacta bastante; mientras que sélo algo mas del 5 %
considera que lo hace poco.
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4. PRIORIDADES A NIVEL EMPRESA / ORGANIZACION:

Durante el resto del afio, scudl de las siguientes opciones considera que priorizard la
empresa / organizacién a la cual pertenece? // (En %)

Ajustes de gastos 23,0

|

Lanzamiento de nuevos productos/
servicios

—
_\O
[ee]

N
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o~
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En este caso particular, algo mds del 23% considera que la empresa / organizacién a la cual
pertenecen priorizara los ajustes de gastos en su estructura. Por su parte, otro casi 18 % apues-
ta a ampliar el mercado; mientras que otro 14 % se reparte proporcionalmente entre ajustes de
personal e incremento de capacidad instalada. Obsérvese el hecho bipolar que representa que
otro casi 13 % se reparte de igual modo entre sefialar tanto la desinversién, por un lado, como
emprender nuevas inversiones, por otro.
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5. OPCIONES DE INVERSION:

A nivel personal, sud. piensa en?: // (En %)

Viajar 24,1

|

Adquirir /cambiar automavil 22,6

Cancelar deudas 22,6

Adquirir bienes inmuebles 1,8

If

Otros 3,0

1 ]

Ns/nc 6,0

1

50 10,0 150 20,0 250 300

o
o

Practicamente, uno de cada cuatro de los suscriptores que respondieron la encuesta
piensa en viajar. Asimismo, algo mas del 45 % se reparte de manera proporcional
entre adquirir / cambiar el automévil y cancelar deudas contraidas. Por su parte, casi
el 22 % apunta a adquirir bienes inmuebles.

6. IMAGEN VALORATIVA DE GESTION DEL GOBERNADOR
HERMES BINNER:

¢Qué opinidn le merece la gestién de gobierno del Gobernador Hermes Binner? // (En %)

Positiva

Ns/nc F 5,3

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

N
N
‘_\

Poco més de la mitad de los encuestados tienen una imagen regular de la
gestion de gobierno del Gobernador Hermes Binner. Por su parte, algo mas del 44 %
se polariza al considerar dicha gestién tanto positiva como negativa.
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7. IMAGEN VALORATIVA DE GESTION DEL INTENDENTE
MIGUEL LIFSCHITZ:

¢Qué opinidn le merece la gestién de gobierno del Intendente Miguel Lifschitz? // (En %)

Ns/nc FA,Z

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

Aqui también poco mds de la mitad tienen una imagen regular de la gestién del Intendente Mi-
guel Lifschitz. La diferencia radica en este caso que mientras casi el 16 % la evaltia como posi-
tiva, casi tres de cada diez del total la califica como negativa.
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8. IMAGEN VALORATIVA DEL DESEMPENO DEL
EMPRESARIADO LOCAL:

Por dltimo, ¢4qué opinién le merece el desempefio del empresariado local? // (En %)

regutar | -
Negativa _ 12,6
Ns/nc -7,4

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

Por dltimo, poco menos de la mitad de los encuestados poseen una imagen regular del desem-
pefio del empresariado local. Por su parte, otro casi 33 % lo evalian como positivo; mientras
que otro casi 13 % lo considera negativo.
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MISIONES COMERCIALES
Con el objetivo de
incrementar la insercion
internacional de Santa Fe,
se han efectuado
numerosas misiones
comerciales a distintos
paises del mundo con la
participacion de camaras
industriales y comerciales,
funcionarios provinciales y
empresarios. Asi, en el
altimo ano, la regién estuvo
presente en convenciones,
encuentros y ferias en
multiples economias, tales
como ltalia, Paraguay,
Malasia, Singapur, Paris e
India, entre otros. Sin
dudas, estos eventos
contribuyen a incrementar
el perfil exportador de
nuestra Provincia.

SOFTWARE ROSARINO
AL CARIBE

En el marco de un fuerte
crecimiento de la industria
local del software, cabe
destacar que la empresa
rosarina Autologica,
productora de un eficiente
software para la
optimizacion de la
industria automotriz,
definié la apertura de su

GJIO®

5w pamt parrams inmag LHE

E-'I AUTOLOGICA

] T

oficina en el Caribe,
precisamente en Puerto
Rico. El sistema apto para
concesionariasy
automotrices concretaria
en el Caribe su modelo de
negocio con Toyota, la
empresa automotriz
numero uno del mundo.

PYME ROSARINA

EN HONG KONG

Las pequefas empresas
rosarinas también
conquistan mercados
mundiales. Cuatro jovenes
emprendedores locales
abrieron hace dos meses
una sociedad por acciones,

un prectuct HUMMErDOBglaS

dedicada al tradingy a la
importacion y exportacion
de mercaderias de varios
tipos, que opera en Hong
Kong. Asi, registraron la
sociedad Global Sight
International Limited, con
el objeto de brindar
servicios complementarios
de control de cargas y
transporte internacional
maritimo y aéreo. Si bien
la oficina central se
encuentra en Hong Kong,
también trabajan en
Shanghaiy en Chongging,
que es la ciudad mas
grande de China.

PROGAGRO
La compania local sigue su

expansion al mundoy
conquista nuevos
territorios. En esta
oportunidad se trata de las
regiones de Africa y Medio
Oriente. Precisamente,
productos del laboratorio
local se comercializaran en
seis paises, que aceptaron
distribuirlos y, de esta
forma, la empresa rosarina
sigue firme en sus planes
de insercion internacional.
Congreso Mundial de Soja
El complejo sojero
santafesino es el mas
importante, competitivo y
productivo del pais. Asi es
como en el Congreso
Mundial de Soja 2009 en
Beijing, un encuentro que
se realiza cada cuatro
anosy en donde se dan a
conocer las Ultimas
novedades técnicas,
cientificas y de mercado
relativas a la siembray el
cultivo de la soja, participo
la Bolsa de Comercio de
Rosario. Esto lo hizo a
través de los
conocimientos y
experiencia de Rogelio
Ponton, jefe de Estudios
Econdmicos de dicha
institucion.

CLuzzi

CBRABCASA

Asesoramiento
profesional a demicilio

Tucuman 1328, asq. Comentas

Rosario - Argentina
Tel: 0341-411-4200

chraycasa@iuzzi.com.ar
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MEXICAS

Con la idea de expandirse,
la cadena rosarina de
locales de comida Tex-Mex,
suma franquicias en todo el
pais. Con tres modelos de
negocios diferentes:
delivery, restaurante y
bar-delivery, la empresa
planea extenderse hacia
Cérdoba, Buenos Aires, San
Juan, Catamarca, algunas
ciudades del sur argentino
y distintas localidades
santafesinas.

ANTARES

En diciembre abrid Antares,
un nuevo espacio cervecero
gourmet, estilo grove pub
londinense. La franquicia
fue adquirida por un

marplatense, quien decidio
mudarse para desarrollar
el emprendimiento en
Rosario. Hoy la marca esta
presente en Mendoza,
Bariloche, Pinamar, Tandil
y otras ciudades. Ahora le
llega el turno a Rosario y
proximamente sera
Cérdoba.

GENERAL MOTORS
Anunci6 por intermedio de
su presidente Sergio
Rocha, unainversion en la
planta de Alvear de $90
millones a partir del mes
de febrero. Esta inversion
traera aparejada la
incorporacion de 300
nuevos puestos de
trabajos.

0’ASSIAN CRAFT & THIS
WEEK JEANS
Las dos prestigiosas

marcas locales de
indumentaria, O'Assian
Craft & This Week Jeans,
abrieron las puertas de su
local exclusivo en Alto
Rosario Shopping.

Cabe senalar que, en el
diseno de ambas marcas,
This Week Jeans, para el
hombre, y O'Assian Craft,
para la mujer, no se dejan
guiar segun las tendencias
de la temporada, sino que
ofrecen prendas que se
puedan vestir en cualquier
momento de la vida,
basandose en la calidad de
las telas y enfocandose en
resaltar el estilo personal
de sus clientes.

CEIR

CORPORACION EMPRESAS
INMOBILIARIAS DE ROSARIO

Desdel 983 junto

a los que desarrollan

el mercado inmobiliaro

LADRILLOS:

Refugio Seguro

Cérdoba 1868 Rosario

Tal: 425 7149
www.ceir.org.ar
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